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生ਓଃ＆଎ાଃ峘崻崠崵崡峘ਘ峩

ਃ༊事業部

国内/ਲਗ
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2024年３月਋（ਸ਼２஛઄਋）連੥௤இ実ౚ 
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଎ાଃ関連崣崘嵉嵛崰 ໪ਏ（ક૦/ੇ൦ਃஓ） 

ṕ Ḳ Ṗ
2023 ễ
ṕ Ễ Ṗ

2024 ễ
ṕ Ễ Ṗ
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連੥੕資ਓ峘૾ய
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ઙ਌൬੪方ଉ峘૗ಌ峕関峃峵岴ੴ峳峅（2023年8月10日開ં）

૗ಌ峘理૓：
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崕嵋崫崟嵍嵣崊嵕崙嵤崟嵏嵛
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ਊ社峘ਛ長嵅崮嵛崟嵋嵓峕峎岮峐⋈ 国内生ਓଃ事業

✓ 山ఒ峘਌ਏ事業峑岬峵国内生ਓଃ事業峙業ੀ崰崫崿崗嵑崡峘崿嵔崤嵛崡峼ન立

✓ 国内生ਓଃ嵉嵤崓嵤ਲ਼上高峘ૠெ峙約13ூ円※峒௓定岿島峵

✓ 生ਓଃ嵉嵤崓嵤市場峕峙岝઄଑体嵣੟૴嵣ਕષ（୫ષ嵣ఇષ嵣化ဲષ）分野峔峓岝ਊ社峕峒峍峐ఁ大౟地峘岬峵୩ୠ
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嵆嵤崙崮崋嵛崘力ਘ化峒PB
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੫業峢峘自ੇ଎ા஑୬഻୾発ਗ਼峘઀੧ਘ化

PPA

SBTẑ1
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ਈ後峕
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੎ਏୖ਻峒崝崡崮崲崻嵒崮崋峘਄ੌ峩
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嵣2030年੫業崻崠嵏嵛峼ੁ定峃峵峕岬峉峴岝൹௢峼਄峴ඕ岹లਟ峘਼ੀ௴峼୳൸峁岝
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崝崡崮崲崻嵒崮崋（SDGs）峕਱岻峉ESG峢峘਄ੌ峩
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